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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
これまで商業者がなぜそんざいするのか？　について考えてきた。　効率的な商品流通のために
		↓
今度は、一体どれだけの商業者が必要になるかを考える。
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
食料品は徒歩で買いに行ける距離にある。　（沖縄では必ずしもそうでないかもしれない）

登山用品は自動車を利用しなければ買いに行けない

衣料品の専門店などは都会の中心地に多く集まり地方や郊外に少ない
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
小売店舗数が多くなるほど、生産者と商業者による流通サービス費用は増加する。

なぜ？
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
まとめ買い・・・一度で買い物を済ませられる。

探索・・・専門店や量販店で商品を比較できる。
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
商品類型
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
商品類型
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