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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
この講義では狭義の観光情報について取り扱うが、広義の観光情報についても小テストなどで試していく。
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
対称・・・互いに対応してつりあっていること

情報の非対称性の要因　
（補足１）
①非日常性と
②距離の離れた所に行く（レクリエーションとの違い）が、

他の製造業との大きな違いである。
人間の購買行動（食料品・衣料品・住居・化粧品・金融商品）　サンプルで試すことができる。

移住地と観光地が離れているという点は出発前に観光地や施設をテスト利用する機会はないのが普通。
よって旅行は限られた情報を手掛かりとして時間とお金をたくさん消費する、リスクの高い購買行動である。
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
Ｑ１電子媒体の欠点は？
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
19世紀に出版されたガイドブックの特徴
　　今までにも旅行について書かれたものはありましたが、それらは一般的な史実と個人的な見解を含んだものでした。それに対してベデカーやジョン=マレーのガイドブックは、あくまでも一般的に普遍的に旅行者に使用されることを目的として　個人的な見解はいっさいなく、加えて、記述と地図の正確さ、知的水準の高さ、多国語による記述や星印による観光事業の評価等、現代の観光ガイドブックの原型をなすものであったということがいえます。
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