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■地域ブランドとは？



地域ブランドとは

• 地域ブランド（ちいきブランド）とは、地域を主に経
済的な側面から捉えたときの、生活者が認識するさま
ざまな地域イメージの総体である。

• この用語は、経営もしくはマーケティング分野で使わ
れる「ブランド」から派生した概念であり、「商品ブ
ランド」や「企業ブランド」などと同様の体系やダイ
ナミクスを持つ。

• したがって、特産品や観光地など実体のあるものを地
域ブランドと言うばかりではなく、“食べ物がおいし
いそう”とか“海がきれい”などのイメージを連想さ
せる地名や地形その他無形の資産を地域ブランドとす
ることもあり、その概念は広い。

http://ja.wikipedia.org/wiki/%E3%83%96%E3%83%A9%E3%83%B3%E3%83%89


■地域ブランドが増加し
ている原因



①安全、健康などの消費者
ニーズの高まり



□野菜にQRコード



□得られる情報

・産地
・生産者
・栽培方法
・農薬や肥料の配布量
・農作業の状況



②経済のグローバル化



大規模な産地を形成

↓

大量生産 安定供給 品質向上

↓

大都市での高い市場シェアを獲得

付加価値のある魅力的な商
品しか売れなくなった！

経済のグローバル化



③物流革命



小口集荷 低温輸送 代金回収機能

地域特産品が全国で楽
しめるようになった



④IT革命



ワン・トゥ・ワンとは・・・

消費者と生産者が双方向に

コミュニケーションすること



不特定多数の消費者に対して

流通業者を経て一方的に

情報をおくる (例)ダイレクトメールなど

顧客のニーズに合わせた情報を

直接、短時間でおくる

(例)メールマガジンなど



産地間、地域間の競争が激化

機能的には大差のない商品同士が競い合う

どちらがよいものなのか消費者は判断が困難

イメージで判断



地域イメージをブランドとして表現

アピール

商品がより多くの消費者から選
ばれる



■さまざまな地域ブランド





















■地域ブランド認証制度の問題点



産地偽装事件



2001年9月10日 国内で初のBSE感染牛が確認される

2001年10月18日 牛の全頭検査開始

2001年10月 国産牛肉買い取り事業始まる。

2002年1月23日 雪印食品の牛肉偽装が発覚。

2002年4月25日 買い取り牛肉の抽出検査を全箱検査に変更。

2002年4月30日 雪印食品解散。

2002年5月18日 雪印食品の役員逮捕。

2002年6月28日 日本食品の牛肉偽装発覚。

2002年7月30日 日本ハムが買い取り申請を取り下げた牛肉の無断焼却発覚。

2002年8月6日 日本ハムの牛肉偽装・隠蔽発覚

2004年4月17日 ハンナンの元会長など11人を詐欺の容疑で逮捕。

2004年5月7日
ハンナン元会長を補助金適正化法違反ならびに証拠隠滅教唆の容疑で再逮捕

2004年6月18日
大阪地検は、ハンナン元会長を補助金適正化法違反ならびに証拠隠滅教唆の容疑で追起訴。

2004年11月8日 名古屋市内の牛肉卸社長など7人逮捕

2004年12月23日
ハンナン元会長の保釈請求が通り保釈される。保釈金は、日本での史上最高額となる20億円。

2007年6月20日 ミートホープの牛肉偽装発覚。

2007年7月26日 給食に偽装牛肉豪州産を国産－丸亀･三豊の業者

2007年8月15日 石屋製菓「白い恋人」賞味期限改ざん

2007年10月12日 お伊勢さん名物菓子「赤福」 ３４年間も消費期限不正表示

2007年10月22日 「安すぎる」うわさ絶えず 偽比内地鶏

2007年10月29日 「吉兆」菓子、偽装表示 福岡天神店 消費期限切れ販売

http://www.news88.net/giso/2007/06/post.html
http://www.news88.net/giso/2007/06/post_5.html
http://www.news88.net/giso/2007/06/post_7.html
http://www.news88.net/giso/2007/06/post_8.html
http://www.news88.net/giso/2007/07/post_18.html
http://www.news88.net/giso/2007/08/post_19.html
http://www.news88.net/giso/2007/10/post_21.htmll
http://www.news88.net/giso/2007/10/20.html
http://www.news88.net/giso/2007/11/post_24.html




東国原シール



■地域団体商標
目的…

地域ブランドをより適切に保
護することにより、事業者の
信頼の維持を図り、産業競争
力の強化と地域経済の活性化
を支援すること。



□全国

出願…866件
登録…411件



□沖縄

出願…35件

登録…13件



■地域ブランドを高めるには？



①地域特性を見出す



商品での差別化が困難

地域の自然や風土、産業、文化などを見直す

「地域らしさ」の発見

地域特性を取り入れた商品の開発





②商標の登録



商標登録

差別化

似品排除

知名度上昇



③参加型体験施設づくり









④直接販売システム



たくさんの情報を伝える

カタログやインターネットで

消費者にアピール

消費者がファンに

クチコミ

更なるブランド力の上昇



消費者のニーズが

生産者に伝わる

次の商品開発につながる
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